Propozycja celow strategicznych i operacyjnych obejmujacych wyniki analizy SWOT.

CEL STRATEGICZNY 1. ROZBUDOWANY LOKALNY RYNEK PRACY

Swidnik w dominujacej mierze uzalezniony jest od lubelskiego rynku pracy. Biorac pod uwage
potozenie na terenie Lubelskiego Obszaru Funkcjonalnego i perspektywiczny rozwdj polgczen
drogowych, atrakcyjne potozenie — miasto powinno wykorzysta¢ szans¢ na lokalizacje nowych
inwestycji biznesowych. Pierwszy cel strategiczny odnosi si¢ wigc do stworzenia warunkow
inwestycyjnych, ale zaktada rowniez wspieranie juz dziatajagcych na terenie miasta przedsigbiorcow.
Realizacji postuzy pig¢ kierunkow dziatan:

1.1. Przygotowanie terenow inwestycyjnych.

1.2. Promocja inwestycyjna.

1.3. Wsparcie doradcze, szkoleniowe i informacyjne dla MSP.
1.4. Dostosowanie ksztalcenia do potrzeb rynku pracy.

1.5. Inicjowanie powstania samorzadu gospodarczego i wzmacnianie relacji gospodarczych.

CEL STRATEGICZNY 2. WYSOKIE] JAKOSCI OTOCZENIE SPOLECZNE
I SRODOWISKOWE

Ten cel strategiczny dotyczy szeroko rozumianego otoczenia dla funkcjonowania spolecznosci
lokalnej — instytucjonalnego, infrastrukturalnego, przestrzennego i srodowiskowego. Z puli ustug
wylaczono oferte czasu wolnego, do ktorej odnosi si¢ osobny cel strategiczny. Zestaw o$miu
kierunkow dziatan wptywac bedzie na wzmacnianie jakosci zycia i tozsamosci lokalne;.

2.1. Wzmocnienie aktywnoSci spolecznej mieszkancow.

2.2. Budowa kompleksowego systemu wsparcia aktywnoSci sportowej i prozdrowotne;j.
2.3. Dzialania na rzecz aktywizacji i zapewnienia dobrych warunkéw dla zycia seniorow.
2.4. Aktywizowanie grup wykluczonych i zagrozonych wykluczeniem spotecznym.

2.5. Cyfryzacja ustug i procesow miejskich.

2.6. Wprowadzanie rozwiazan ekologicznych i wykorzystania OZE.

2.7 Sprawna komunikacja.

2.8 Zielen zintegrowana z zabudowg — zielona infrastruktura.

CEL STRATEGICZNY 3. KOMPLEKSOWA OFERTA SPEDZANIA CZASU WOLNEGO

Cel okresla trzy rodzaje wyzwan stojacych przed miastem: tworzenie nowej oferty spedzania czasu
wolnego (poprzez nowe dziatania migkkie, ale tez inwestycje), wzmacnianie juz istniejacej oferty
oraz poprawe komunikacji (w tym takze rozpoznanie potrzeb odbiorcow). Czesto to wlasnie
wymagajaca poprawy komunikacja i promocja jest przyczyna negatywnych ocen oferty miejskiej.
Cel strategiczny realizowany bedzie przez trzy kierunki dziatan:

3.1. Rozwijanie infrastruktury czasu wolnego.
3.2. Wzmacnianie oferty kultury, rozrywki i sportu.
3.3. Rozbudowa oferty zaje¢ pozaszkolnych dla mlodziezy.



